ELITC impulsa la innovacidn
ceramica en Cevisama 2019

El Instituto de Tecnologia Ceramica despliega una intensa agenda durante
la celebracion de Cevisama, destacando su contribucion a la Muestra Trans/
Hitos y al Informe de Tendencias Ceramicas 19-20 a través del OTH.
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n afo mas, el Instituto de Tecnolo-
U gia Ceramica (ITC), integrado en la

Red de Institutos Tecnologicos de
la Comunidad Valenciana (Redit), ha com-
partido en la feria internacional de la in-
dustria ceramica y sus sectores afines, Ce-
visama, todas las innovaciones generadas
en el centro, muchas de ellas en proyectos
de colaboracion con las industrias presen-
tes, ademas de todas sus actividades y ser-
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vicios enfocados al aumento de la competi-
tividad del sector.

Ademas, ha participado en el disefio, eje-
cucion y coordinacion de la Muestra Trans/
Hitos de Arquitectura e Interiorismo en
Ceramica, un testimonio de los nuevos usos
de la ceramica, que se celebra cada afio im-
pulsada por la propia organizacion de Cevi-
sama y con el apoyo de Ascer.

Precisamente este afo la muestra
Trans/Hitos, bajo el lema Agora, ha pre-
sentado al publico un espacio abierto -la
plaza publica- de dialogo, con la variedad
de posibilidades y nuevas funciones que

ofrece la cerdmica en ambitos distintos a
los tradicionales.

Nuevos proyectos del alumnado de las
Catedras de Ceramica; la instalacion "House
of Cards" del estudio Nihil Studio, proyecto
ganador del concurso convocado por Cevi-
sama, Ascer y el ITC; un prototipo del "Ar-
co Ceramico” planteado por la Graduate
School of Design de Harvard; los XVII pro-
yectos premiados en el concurso organizado
por Ascer: Premios Ceramica de Arquitec-
tura e Interiorismo; ademas de otro espacio
dedicado a ensalzar las propiedades y ven-
tajas de la ceramica, han sido las areas de
exposicion de este punto de encuentro ya
esencial en Cevisama como es Trans/Hitos.

Mas sofisticacion y decoracion

Por otra parte, desde el Observatorio de
Tendencias del Habitat (OTH), integrado por
ITC, Aidimme y Aitex se ha presentado du-
rante el certamen el Informe de Tendencias
Ceramicas 19-20, una cita a la que el sector
acudio multitudinariamente dada la impor-
tancia de estas claves, imprescindibles para
entender por donde fluyen las nuevas co-
rrientes en disefio y en prestaciones técni-
cas y estéticas del material ceramico.

Centrado en un exhaustivo analisis de
claves estéticas, socioculturales y de con-
sumo, que son las que impulsan la genera-
cion de las tendencias del habitat, el infor-
me detecta un cambio de espiritu. Frente a
la sobriedad y minimalismo de los ultimos
afos se abren nuevos frentes en los estilos,
mas decorativos y con una vision renova-
da del lujo que se ha hecho fuerte en valo-
res como la esencialidad o la sostenibilidad.

Paralelamente, el sector ceramico ha
mejorado su posicionamiento en el canal
contract, lo que se traduce en una gama de
producto mas sofisticada. Recuperacion de
clasicos ceramicos, texturizacion y grandes
formatos son algunas de las claves para en-
tender el disefio ceramico de hoy.

Y es que, al mismo tiempo, comienzan a
aparecer empresas con una clara vocacion
hacia el sector profesional, lo que se esta
traduciendo en productos-servicio, como la
personalizacion del disefio, el apoyo duran-
te los procesos constructivos, o la colabo-
racion con otras empresas industriales del
sector del mueble, bafios y cocinas.

Por otra parte, las innovaciones tecno-
l6gicas del sector destacan por una clara
orientacion hacia la construccion y la pres-
cripcion, que cada dia demanda nuevas so-
luciones sencillas de instalar y con altas
prestaciones técnicas. Y esto es asi, en par-
te también, porque el mercado comienza a



recibir propuestas de materiales sustitutivos
cuyos beneficios se centran en la colocacion
en seco y en un menor peso, por lo que esta
via cobra cada vez mas importancia.

Nuevas Tendencias

Asi desde el OTH ese han detectado cua-
tro tendencias fundamentales que se han
nombrado como: Dramatic Interior; Soft
Heritage; Savage Soul y Plug & Play.

Dramatic Interior

Esta tendencia nos habla de la creacion
de escenarios y de propuestas de disefo Ile-
nas de teatralidad y dramatismo.

tendencias
coramicas

Colores oscuros, materiales y marmoles
espectaculares son algunas de las claves
de una tendencia que se expresa de forma
mas pura en el canal contract, pero que
tiene una traduccion también en interio-
res de viviendas a través de una sintetiza-
cidn y suavizacion de sus caracteristicas.
Destacan los marmoles y piedras natura-
les de corte sofisticado: vetas abundantes
y diagonales, cambios tonales pronuncia-
dos y efectos de areniscas. Se buscan nue-
vas referencias de piedras alternativas a
las mas clasicas, asi la piedra burlington
o0 marmol apuano, destacan en las ultimas
ferias. También las piedras semipreciosas y
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los dnices aumentados son otros de los re-
cursos utilizados.

Soft Heritage

Se caracteriza por la recuperacion de
clasicos ceramicos, pero desde una perspec-
tiva suave y delicada, con acabados que se
acercan a un minimalismo, pero con toques
calidos. Graficos mas depurados, tonos cla-
ros y suaves, terracota..., son algunos de los
elementos del disefio ceramico que encajan
dentro de esta tendencia.

Explora un concepto de espacio que
busca recrear ambientes relajantes, calidos,
donde desconectar de la tecnologia... mas
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orientado al ambito residencial, donde la
cerdmica convive con materiales que des-
tacan por su naturalidad: maderas sin tra-
tar, fibras naturales...

Uno de los grandes destacados de es-
ta tendencia son los hidraulicos renovados.
Este clasico recuperado del disefio de pa-
vimento se actualiza y abandona la faceta
mas cementosa y desgastada, para explorar
las raices de las baldosas tradicionales. Re-
toma productos clasicos como los mosaicos
Nolla, pequefas teselas de gres que adqui-
rieron gran fama para el pavimento de vi-
viendas durante la segunda mitad del siglo
XIX, con colores tradicionales de la cerami-
ca como el azul o el verde.

Savage Soul

Se caracteriza por una estética en cier-
ta medida selvatica, donde destacan los te-
mas tropicales y marinos, con referencias a
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la jungla y a las plantas exoticas. Maderas
de palisandro, bambu, wengué o eucalip-
to, tratadas y actualizadas, o los marmoles
exdticos como el azul de Brasil son otros de
los materiales que se recuperan.

La paleta de color dentro de esta ten-
dencia combina las bases marrones y grises
oscuras con tonos azules y verdes propios
del mundo natural. En todo caso se trata de
tonos claramente frios, aunque en ocasio-
nes introducen toques de color a través de
paletas terrosas.

Plug & Play

Conecta con una vision alegre y naif del
mundo. Colores vivos, patrones graficos de-
corativos, referencias del mundo virtual tra-
ducidos a los espacios del habitat, son al-
gunas de las claves de una tendencia que
propone interiores llenos de diversion y
frescura. La ceramica se convierte asi en un
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recubrimiento, pero también en una mane-
ra de componer el espacio a través del for-
mato y el color.

En este sentido, los graficos, dibujos e
ilustraciones se convierten en un lenguaje
de suma importancia. Se trata de una ten-
dencia que responde de forma clara a las
necesidades del canal contract. Asi, enca-
ja con nuevos modelos de trabajo y esti-
lo de vida, como pueden ser los coworking.
Destaca la presencia de motivos graficos de
pequefio tamafio, incluso en grandes plan-
chas, con una clara influencia de los papeles
pintados. Otro recurso de disefio es la grafi-
ca decorativa de pequefa escala, que resul-
ta en un efecto confeti.

Encajan las versiones mas coloridas del
terrazo, por su capacidad de reutilizacion
de stocks y productos rotos durante el pro-
ceso de extraccion. En ocasiones incluso se
utilizan desechos de diferentes sectores. W

Un nuevo servicio para testear productos

El Observatorio de Mercado del ITC pone en marcha en colabora-
cién con Consumolab de Ainia, un nuevo servicio para testear el
producto ceramico entre los consumidores.

Asi, hace unas semanas se llevo a cabo un piloto con la empresa No-
vogres y en colaboracién con Consumolab de Ainia, primer centro
espafiol de estudios del comportamiento del consumidor y andlisis
de las preferencias de consumo, a través del analisis sensorial.

El nuevo servicio que ofrece el ITC supone “una valiosa informa-
cién, de primera mano para las empresas productoras a partir de
la experiencia directa que aportan las personas usuarias”, indican
desde el ITC.

Concretamente en este piloto, el ITC ha
desarrollado para la empresa fabricante
de baldosas ceramicas Novogres, una co-
leccion inspirada en la mujer y los valores
femeninos que a su vez se alinea con las
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tendencias de disefio nérdico. Es por eso que, en este caso, el test de
producto lo realizaron 101 mujeres de entre 30 y 55 afios, seleccio-
nadas por tener afinidad y preferencia por este estilo.

Las consumidoras que visitaron el showroom donde se iba a rea-
lizar el test, conocieron la nueva coleccion y sus distintas formas
artisticas y cromaticas, ademas de las posibles combinaciones
existentes entre ellas, para pasar a cumplimentar los cuestionarios
disefiados para el test, cuya informacién supone un gran valor
para adecuar el producto a su segmento. “Constatar la utilidad
de la iniciativa, siempre gracias a la colaboracidn de Ainia, abre la
puerta a la consolidacion de este nuevo servicio del ITC que tiene
el objetivo de mejorar la competitividad
de las empresas cerdmicas, en este caso
teniendo una base de informacion por
parte de quienes consumen directamen-
te los nuevos productos”.




